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Agenda

ÅI flussi della segmentazione della società italiana sugli 

assi cultura e tecnologia

ÅPotenziale interesse verso una piattaforma multi-

contenuto di alta qualità



I flussi della segmentazione 
della società italiana sugli 
assi cultura e tecnologia



Tecnologia (-) Tecnologia (+)

Cultura (-)

Cultura (+)

Base: Tot. Popolazione con 14 anni o più

Sofisticati Eclettici

Technofan

Le avanguardie

tecnologiche

TV People

Tradizionalisti

La matrice

tradizionale

La segmentazione della popolazione 
Italiana sugli assi cultura e tecnologia



Base: Tot. Popolazione con 14 anni o più

Tecnologia (-) Tecnologia (+)

Cultura (-)

Cultura (+)

Le avanguardie

Tecnologiche
40%, + 9pp

La matrice

Tradizionale
60%, -9pp

Lo spostamento della società
2007- 2010

Spostamento di 

circa 3,6 milioni di 

individui in 3 anni



Tecnologia (-)

Cultura (-)

Cultura (+)

Tecnologia (+)2007

2007-2010 lo spostamento del baricentro

2010



Base: Tot. Popolazione con 14 anni o più

I flussi dei cluster 2007- 2010

Tecnologia (-) Tecnologia (+)

Cultura (-)

Cultura (+)

Sofisticati
5,9 mio

11%

Eclettici
6,1 mio

12%

Technofan
14,7 mio

28%

TV People
13,7 mio

26%

Tradizionalisti
11,7 mio

22%

�¨�������������±2007 = -2%

�¨�������������±2007 = -2%

�¨�������������±2007 = +11%

�¨�������������±2007 = -5%

�¨�������������±2007 = -2%
In 3 anni,circa              

2 milioni di 

eclettici sono 

diventati technofan, 

si tratta soprattutto 

di  giovani tra i 14-

24 anni

In 3 anni,circa 3,4 milioni
di TV People sono diventati  

technofan, lo spostamento è 

trasversale a tutte le età


